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Face to Face 4
Stuttgart 19-20|03|2004
Meet new impulses in graphic design.
Italy and Germany.



Eine Konferenz von  A conference organized by
Design Center Stuttgart
AIAP associazione italiana progettazione per la
comunicazione visiva

in Zusammenarbeit mit  in collaboration with
BDG Bund Deutscher Grafik-Designer
Association of German Graphic Designers
AGD Allianz Deutscher Designer
Alliance of German Designers
Istituto Italiano di Cultura Stuttgart
novum World of Graphic Design



Rahmenprogramm  Accompanying events

F2F4 Lounge
Konferenz-Café mit grafischen Highlights von Frank M. Orel zur D.I.F.,
der deutsch-italienischen Freundschaft, und erstmals mit dem “Face it!
Chatroom”, der Plattform für spontane Statements des F2F4-Publikums
(Eyth-Saal, 2. OG)  Conference café, with graphic highlights by
Frank M. Orel on the subject of D.I.F (German-Italian Friendship) and,
for the first time, with “Face it! Chatroom”, a platform for off-the-
cuff statements by the F2F4 audience (Eyth-Saal, second floor)

Italic 1.0
Die Ausstellung, die das Ergebnis einer Recherche von AIAP ist, zeigt
die Arbeit von fünfundzwanzig Typografen und Schriftgestaltern. Sie
vermittelt einen beeindruckenden Überblick über die aktuelle Situation.
Italic 1.0 wurde erstmalig gezeigt in der Nationalbibliothek in Rom.
The exhibition is the result of a research undertaken by AIAP and
it shows the work of twenty-five type designers, giving an exhaustive
review of the current situation. Italic 1.0 was first shown at the
Bibliotheca Nazionale di Roma. Festlicher Empfang am 19. März 2004,
20.00 bis 23.00 h (Steinbeis-Saal, 1. OG)  Formal reception on
19 March 2004, 8.00 to 11.00 p.m. (Steinbeis-Saal, first floor)

La faccia dell’energia
Sechzig italienische Designer haben auf Initiative von AIAP Plakate
entworfen, die sich mit der elektrischen Energie auseinandersetzen.
Die Ausstellung wurde anlässlich des Jubiläums von Alessandro Voltas
Erfindung der Volta’schen Säule gestaltet Festlicher Empfang am
19. März 2004, 20.00 bis 23.00 h (Steinbeis-Saal, 1. OG)  On the
initiative of AIAP, sixty Italian designers have created posters
dealing with the topic of electrical energy. The exhibition was de-
signed on the occasion of the anniversary of Alessandro Volta’s
invention of the voltaic pile. Formal reception on 19 March 2004,
8.00 to 11.00 p.m.(Steinbeis-Saal, first floor)

BDG:KampagnenWettbewerb
Ausstellung der Ergebnisse des Wettbewerbs, der zugunsten der Tier-
schutzorganisation Care for the Wild veranstaltet wurde. (Meidinger-
Saal, 1. OG)  Exhibition of the results of the competition organized
as a benefit event for Care for the Wild, the organization for the
prevention of cruelty to animals. (Meidinger-Saal, first floor)

Die Kuh von oben  A bird’s eye view of the cow
Factor Design Hamburg präsentiert in der Ausstellungsreihe
“Ein( )sichten” Ausschnitte aus alten DDR-Lehrmittelkarten, die durch
ihren Reichtum an Details und Skurrilität faszinieren. (Turm B, 1. OG)
As part of the “In( )sights” exhibition series, Factor Design Hamburg
presents details of old GDR classroom flashcards, with their
fascinating wealth of detail and eccentricity. (Turm B, first floor)

15. BFF Förderpreis für Nachwuchs-Fotografen
15th BFF Prize for junior photographers
Ausstellung der preisgekrönten Arbeiten des renommierten Wettbewerbs,
Get-together Empfang am 18. März 2004, 20.00 bis 22.30 h
(Mia-Seeger-Saal, 4. OG)  Exhibition of prize-winning works from
this renowned competition, Get-together Reception on 18 March 2004,
8.00 to 10.30 p.m. (Mia-Seeger-Saal, fourth floor)



Programm  Programme

Donnerstag  Thursday  18|3|2004

20.00 Get-together Empfang  Reception

Auftraggeber und Designer, Redner und Publikum, Profis
und Newcomer treffen sich am Vorabend der Konferenz zum
Kennenlernen, zum lockeren Austausch oder ganz einfach
nur zum Ankommen in Stuttgart.  Clients and designers,
speakers and audience, professionals and newcomers meet on
the evening before the conference to get to know each other,
for a relaxed exchange of views or quite simply just to
arrive in Stuttgart. Zum Einstimmen gibt’s eine bemerkens-
werte Ausstellung: die Ergebnisse des 15. BFF Förder-
preises – die besten Abschlussarbeiten im Bereich der
Fotografie  To get people in the mood, there is a
spectacular exhibition: the results of the 15th BFF Prize
Competition – the best graduate works in photography

22.30 Ende  End

Freitag Friday  19|3|2004

9.00 F2F4 Lounge: Konferenz-Café geöffnet
F2F4 Lounge: Conference café open

9.15 Check-in

10.00 Begrüßung  Welcome

   -> Rose Köpf-Schuler
Landesgewerbeamt Baden-Württemberg  Baden-Württemberg Office
for the Promotion of Trade and Industry

   -> Dr. Kai-Uwe Scholz
Moderator und Design-Journalist, Hamburg
compere and design journalist, Hamburg

10.20 Keynotes

   -> An overview of Italian graphic design
Carlo Branzaglia, AIAP associazione italiana progettazione
per la comunicazione visiva, Milano

   -> Ist die Wirklichkeit ein Trick?  Is reality just a trick?
Alexander Luckow, Hamburg

11.00 Pause  Break

11.10 1st Session, Part 1: Corporate Design and Brand Development

   -> The historical symbols of Alenia Spazio – a new visual
identity for Italy’s principal Space Industry
Mario Fois and Mario Rullo, Vertigo Design, Roma
Viviana Panaccia, Alenia Spazio S.p.A., Roma



   -> Branding Art – die Alanus Hochschule für Kunst und Gesell-
schaft  the Alanus College of Art and Society
Ilka Helmig, Leitwerk Büro für Kommunikation, Köln
Prof. Nikolaus von Kaisenberg, Alanus Hochschule für Kunst
und Gesellschaft GmbH, Alfter bei Bonn

   -> Papier – vom Alltagsgegenstand zum Lustobjekt
Paper – from everyday item to object of desire
Thomas Manss, Thomas Manss & Company, London
Chiara Medioli, Cartiere Miliani Fabriano, Fabriano

   -> Diskussion  Discussion

12.30 Mittagspause  Lunch break

13.15 ››››››››››› F2F4 Lounge - Face it! Chatroom ‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹
Preis und Wert: Ist Design seinen Preis wert?

 Price and value: is design worth what we pay for it?
Eine Diskussion mit offenem Ende,  An open-ended discussion
compered by moderiert von Heide Hackenberg, AGD

14.00 1st Session, Part 2: Corporate Design and Brand Development

   -> Wer kein Geld hat, braucht eine Idee
If you haven’t got any money, you need an idea
Helen Hacker, Büro Grotesk, Düsseldorf
N.N., Kunstverein Region Heinsberg e.V.

   -> The reasons of the images – 54 covers of the newsletter
issued by the Industry Association of Cosenza
Aldo Presta, La Cosa, Cosenza
Rosario Branda, Industry Association of the province Cosenza

   -> Diskussion  Discussion

15.00 Kaffeepause  Coffee break

15.15 ››››››››››› F2F4 Lounge - Face it! Chatroom ‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹
Das typografische Tablett  The good, the bad and the ugly
Eine typografische Diskussion mit offenem Ausgang, geführt
und provoziert von  An open-ended typographic discussion,
chaired and provoked by Christoph Dohse, AGD und  and Forum
Typographie: einfach eigene oder gefundene Bücher, Kataloge,
Plakate etc. mitbringen!  Just bring along any typographic
work of your own, or that you have picked up!

15.30 2nd Session: Way-finding Systems

   -> verführen statt führen  more luring than leading
Prof. Andreas Uebele,
buero uebele visuelle kommunikation, Stuttgart
Rainer Ullrich, DGF Stoess AG, Eberbach

   -> Museo di Capodimonte’s signage system – total design from
architecture to orientation in an art museum
Francesco Ermanno Guida, StudioGuida, Napoli
Mariella Utili and Paola Giusti, Museo di Capodimonte, Napoli



Freitag  Friday  19|3|2004

   -> Der Weg zur Farbe – Orientierung im Farbenraum  The path
to colour – finding one’s way through the world of colour
Prof. Detlef Rahe, rahe + rahe design, Bremen
Frank Dusny, Brillux GmbH & Co. KG, Münster

   -> Diskussion Discussion

16.50 Pause  Break

17.00 3rd Session: Packaging and Retail Design

   -> Brand and retail identity for an optical chain:
the Salmoiraghi & Viganò new identity
Gaetano Grizzanti, Univisual, Milano
Franca Vizzini, Salmoiraghi & Viganò S.p.A., Milano

   -> Sinnvolle Schokolade  Meaningful chocolate
Gereon Sonntag, KW 43 Brandbuilding and Design, Düsseldorf
Tanja Schickert, Düsseldorf

   -> Emotionen für den Hals – van Houtens Welt der Kräuterbonbons
Emotions for the throat – van Houten’s world of herb drops
Axel Voss, Design Ahead, Essen
André Maschmann, van Houten, Hamburg

   -> Diskussion  Discussion

   -> A thousand VIP in tourist class
– new launching of Alitalia on-board boutique
Ada Carpi, BaldassareCarpiVitelli, Roma
Maurizio di Domenico, Alitalia

   -> Diskussion  Discussion

19.10 Pause, Wechsel in den Meidinger-Saal (1. OG)
Break, move to Meidinger-Saal (first floor)

19.30 Preisverleihung BDG:KampagnenWettbewerb 2004
Award-giving ceremony for BDG:KampagnenWettbewerb 2004
zugunsten der Tierschutzorganisation Care for the Wild
proceeds go to Care for the Wild, the organization for the
prevention of cruelty to animals
Dr. Walter Döring, Wirtschaftsminister und Stellvertretender
Ministerpräsident des Landes Baden-Württemberg
Dr. Walter Döring, Minister of Economic Affairs and Techno-
logy and Deputy Minister-President of Baden-Württemberg

20.00 Soirée  Empfang  Reception
in den Ausstellungen Italic 1.0 und La faccia dell’energia
(Steinbeis-Saal, 1. OG)  in the Italic 1.0 and La faccia
dell’energia exhibitions (Steinbeis-Saal, first floor) 

Anschließend  Afterwards Una notte italiana
 in der at Bar Rohbau (Theodor-Heuss-Straße 26)



Samstag  Saturday  20|3|2004

9.30 F2F4 Lounge: Konferenz-Café geöffnet
F2F4 Lounge: Conference café open

10.30 Begrüßung  Welcome

   -> Henning Horn, Design Center Stuttgart

   -> Dr. Kai-Uwe Scholz, Moderator  compere

10.50 Grafikdesigner in Europa  Graphic Designers in Europe
Massimo Pitis, Vice President of BEDA, Salsomaggiore Terme

11.00 4th Session, Part 1: New Media

   -> Innovativ und interaktiv: Messe-Exponate für Mercedes-Benz
Innovative and interactive: exhibits for Mercedes-Benz
Wolfram Schäffer, Design Hoch Drei, Stuttgart
Frank Sütterlin, DaimlerChrysler, Stuttgart

   -> Piccoli frammenti di città per abitare – interior
architecture between design and teaching methodology

 Letizia Bollini,
Extrasmall Studio Communication Design, Milano
Marco Borsotti, Polytechnic University of Milan

   -> Emotionen im Internet – Sounddesign im Internet
Emotions on the internet – sound design on the net
Jörn Erkau, Soundcom, Hamburg

   -> Diskussion  Discussion

12.20 Pause  Break

12.30 4th Session, Part 2: New Media

   -> Corporate Sound – eine akustische Recherche über die Unter-
nehmenskultur  an acoustic study of corporate culture
Carolina Cwiklinska, Töchter + Söhne Studentische Kommu-
nikations agentur, Berlin
N.N., Universal Music Deutschland, Berlin

   -> The Nivea Care Site
Christophe Stoll, Fork Unstable Media, Hamburg
Dominik Dommick, Beiersdorf AG, Hamburg

   -> Diskussion  Discussion

13.30 Mittagspause  Lunch break

14.00 ››››››››››› F2F4 Lounge - Face it! Chatroom ‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹‹
Das typografische Tablett  The good, the bad and the ugly
Der typografischen Diskussion zweiter Teil, wieder mit
Christoph Dohse  Part two of our typographic discussion,
again with Christoph Dohse



Samstag  Saturday  20|3|2004

14.30 5th Session, Part 1: Lifestyle and Entertainment

   -> Concept Room
Lucio Lazzara, Zeta_Lab, Milano
Aldo Brandirali, Comune di Milano

   -> Luxus auf den zweiten Blick – die Einführung der Marke Axor
Luxury at second glance – launching the Axor brand
Hans-Jürgen Fein, Werbung etc., Stuttgart
Philippe Grohe und  and Michael Kiolbassa, Hansgrohe,
Schiltach

   -> Geschmeidig II – die Entwicklung einer visuellen Sprache
für eine Compilation CD  Smooth II – the development of a
visual language for a compilation CD
Eike König, Eikes Grafischer Hort, Frankfurt am Main
Tim Dobrovolny, Universal Music Deutschland, Berlin

    -> Diskussion  Discussion

15.45 Kaffeepause  Coffee break

16.15 5th Session, Part 2: Lifestyle and Entertainment

   -> urban electronic poetry – die freiheit, dem wort ein
gesicht zu geben  the freedom to give the word a face
Carsten Bäumer, Designguerilla, Köln
Frank Gregorowius, Eat the Beat Music, Köln

   -> moleskine
David Pasquali, Leftloft, Milano
Maria Sebregondi, Image Consultant, Milano

   -> TRYSTAN oder: eine MarkenWelt für den “neuen Mann”
TRYSTAN, or a brand world for the “new man”
Johannes Plass, Mutabor Design, Hamburg
Susanne Backer und  and Matthias Richter, Synéo Milano

   -> Diskussion  Discussion

17.30 Schlusswort  Closing speech
Dr. Kai-Uwe Scholz, Moderator  compere

17.45 Good-bye Meeting in der F2F4 Lounge
Good-bye Meeting in the F2F4 Lounge

18.30 Ende der Konferenz
End of the conference



Veranstaltungsort  Venue

Haus der Wirtschaft
Willi-Bleicher-Straße 19
Stuttgart

Öffentliche Verkehrsmittel  Public transport

S-Bahn, Linien 1 bis 6, Haltestelle Stadtmitte
Stadtbahn, Linien 9 und 14, Haltestelle Keplerstraße
S-Bahn (commuter train) lines S1 to S6, Stadtmitte station
Stadtbahn (tram) lines U9 and U14, Keplerstrasse stop

Anmeldung  Registration

Wir bitten um Rücksendung des Anmeldeformulars bis zum 9. März 2004 an
Please return the registration form by 9 March 2004 to

Design Center Stuttgart
Willi-Bleicher-Straße 19
D 70174 Stuttgart

Hotelbuchung  Hotel bookings

Stuttgart Marketing GmbH
Hotelreservierung
Lautenschlagerstraße 3
D 70179 Stuttgart

Kostenbeitrag  Fee

Der Beitrag beträgt 180 Euro (ermäßigt für Studenten 90 Euro) pro
Person, zu überweisen auf  The fee is 180 euro (reduced rate for
students: 90 euro) per person, to be remitted to

Konto Nr.  Account No:  2 126 322
BLZ  Bank sort code:  600 501 01
Bank  Bank name:  LBBW Landesbank Baden-Württemberg
Kontoinhaber  Account name:  BDG-Gruppe Südwest e.V.
Kennwort  Reference:  Face to Face 4

Im Teilnahmebeitrag enthalten sind der Mittags-Imbiss an beiden
Konferenztagen und die abendlichen Empfänge.  Attendance fee includes
a snack lunch on both conference days, and the evening receptions
Kurzfristige Programmänderungen vorbehalten.  We reserve the right to
change the programme at short notice.

Telefon +49 (0) 711 - 22 28 233
Fax +49 (0) 711 - 22 28 251
hotels@stuttgart-tourist.de
www.stuttgart-tourist.de

Telefon +49 (0) 711 - 123 27 81
Fax +49 (0) 711 - 123 25 77



Veranstalter  Organizer

AIAP associazione italiana
progettazione per la comunicazione visiva
www.aiap.it

Design Center Stuttgart
des Landesgewerbeamts Baden-Württemberg
Willi-Bleicher-Straße 19
D 70174 Stuttgart
Telefon +49 (0) 711 - 123 27 81
eMail design@lgabw.de
www.design-center.de

Projektleitung  Project manager Henning Horn
Organisation  Organization Tiziana Zamponi

Face to Face 4 wird unterstützt von  Face to Face 4 is supported by

Face to Face e.V., Stuttgart
BFF Bund Freischaffender Foto-Designer
Rösler Druck GmbH, Schorndorf
ArjoWiggins Feinpapiere GmbH, Wiesbaden
Volker Schrank Fotografie, Stuttgart
Finishing Move Reproduktion, Stuttgart
Blessing GmbH & Co. KG, Pfullingen
Druckerei Friedrich Find, Stuttgart
Papier Union, Talheim
pickup edition, Stuttgart
Cartiere Miliani Fabriano
Di Gennaro Delikatessen und Gastronomie, Stuttgart
Bar Rohbau, Stuttgart
felix.schwenzel.de, Berlin
Angelika Ertl Ausstellungsgestaltung, LGA

Informationen zu einer Förder-Mitgliedschaft im Face to Face e.V.
bekommen Sie auf der Face to Face 4.  Information on membership of
Face to Face e.V. can be obtained at Face to Face 4.

Gestaltung  Design
projekttriangle, Stuttgart (www.projekttriangle.com)

Das Programm ist gedruckt auf  This programme is printed on
ArjoWiggins Impressions Popset Extraweiss 90 g.



Anmeldeformular  Registration form

Für die Konferenz Face to Face 4 am 19. und 20. März 2004 melde ich
mich verbindlich an.  I would like to make a firm registration for
the Face to Face 4 Conference on 19 and 20 March 2004.

    Ich komme auch schon zum Get-together am Vorabend, 18. März 2004,
20.00 Uhr (bitte ankreuzen für “Ja”)  I will also be attending the
get-together on the evening before the conference, at 8.00 p.m. on
18 March 2004 (please tick for “yes”)

Name
Name:
...................................................................

Firma
Company:
...................................................................

Anschrift
Address:
...................................................................

Telefon
Tel.:
...................................................................

Fax
...................................................................

eMail:
...................................................................

Datum, Unterschrift
Date, signature
...................................................................

Wichtiger Hinweis:
Sie bekommen von uns keine Anmelde-Bestätigung oder Rechnung vorab
zugeschickt. Sofern Sie von uns keine Absage erhalten und wenn Ihr
Kostenbeitrag bis 11. März 2004 bei uns eingegangen ist, gilt Ihre
Teilnahme als bestätigt.
Important note:
You will not receive any acknowledgement of your registration or in-
voice from us in advance. If you do not hear from us to the contrary,
and if we have received your conference fee by 11 March 2004, your
attendance will be deemed confirmed.

.........................................................................................



For a better understanding
between client and designer.


